KOHESI LEKSIKAL PADA IKLAN KOMERSIAL DALAM LIMA MAJALAH BERBAHASA KOREA by Serly Rachmawati, -
KOHESI LEKSIKAL PADA IKLAN KOMERSIAL DALAM LIMA 





diajukan untuk memenuhi sebagian syarat memperoleh gelar Sarjana Pendidikan 














PROGRAM STUDI PENDIDIKAN BAHASA KOREA 
FAKULTAS PENDIDIKAN BAHASA DAN SASTRA 






Serly Rachmawati, 2020 
KOHESI LEKSIKAL PADA IKLAN KOMERSIAL DALAM LIMA MAJALAH BERBAHASA KOREA 
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 
KOHESI LEKSIKAL PADA IKLAN KOMERSIAL DALAM LIMA 










Sebuah skripsi yang diajukan untuk memenuhi salah satu syarat memperoleh gelar 
Sarjana Pendidikan pada Program Studi Pendidikan Bahasa Korea 





©Serly Rachmawati 2020 








Hak Cipta dilindungi Undang-Undang. 
Skripsi ini tidak boleh diperbanyak seluruhnya atau sebagian, 





Serly Rachmawati, 2020 
KOHESI LEKSIKAL PADA IKLAN KOMERSIAL DALAM LIMA MAJALAH BERBAHASA KOREA 





KOHESI LEKSIKAL PADA IKLAN KOMERSIAL DALAM LIMA 
MAJALAH BERBAHASA KOREA 
(Kajian Semantik) 
 

















Ketua Program Studi Pendidikan Bahasa Korea 
Fakultas Pendidikan Bahasa dan Sastra 









Serly Rachmawati, 2020 
KOHESI LEKSIKAL PADA IKLAN KOMERSIAL DALAM LIMA MAJALAH BERBAHASA KOREA 
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 




KOHESI LEKSIKAL PADA IKLAN KOMERSIAL DALAM LIMA 
MAJALAH BERBAHASA KOREA 
(Kajian Semantik) 
 
disetujui dan disahkan oleh penguji : 
Penguji I      Penguji II 
 
      Risa Triarisanti, M.Pd.         Velayeti Nurfitriana Ansas, M.Pd 









Ketua Program Studi Pendidikan Bahasa Korea 
Fakultas Pendidikan Bahasa dan Sastra 
Universitas Pendidikan Indonesia 
 





Serly Rachmawati, 2020 
KOHESI LEKSIKAL PADA IKLAN KOMERSIAL DALAM LIMA MAJALAH BERBAHASA KOREA 
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 
HALAMAN PERNYATAAN 
 
Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi dengan judul “Kohesi Leksikal pada 
Iklan Komersial dalam Lima Majalah Berbahasa Korea” ini beserta seluruh 
isinya adalah benar-benar karya sendiri. Saya tidak melakukan penjiplakan atau 
pengutipan dengan cara-cara yang tidak sesuai dengan etika ilmu yang berlaku 
dalam masyarakat keilmuan. Atas pernyataan ini, saya siap menanggung 
risiko/sanksi apabila di kemudian hari ditemukan adanya pelanggaran etika 







Bandung, 27 Juli 2020 




 Serly Rachmawati 




Serly Rachmawati, 2020 
KOHESI LEKSIKAL PADA IKLAN KOMERSIAL DALAM LIMA MAJALAH BERBAHASA KOREA 




 Segala puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT karena atas 
berkat, rahmat, dan hidayah serta karunia-Nya penulis dapat menyelesaikan 
skripsi ini. Shalawat serta salam semoga tercurahkan kepada panutan kita semua 
Nabi Muhammad SAW, kepada keluarganya, para sahabatnya, juga kepada kita 
semua selaku umatnya. 
 Skripsi ini berjudul “Kohesi Leksikal pada Iklan Komersial dalam lima 
Majalah Berbahasa Korea”. Penyusunan skripsi ini merupakan laporan penelitian 
tertulis untuk memenuhi salah satu syarat mengikuti ujian sidang Sarjana dalam 
rangka menyelesaikan studi jenjang strata satu pada Program Studi Pendidikan 
Bahasa Korea Fakultas Pendidikan Bahasa dan Sastra Universitas Pendidikan 
Indonesia. 
 Penulis berharap semoga skripsi ini dapat memberikan sumbangan ilmu 
pengetahuan dan dapat digunakan sebagai bahan kajian bagi pihak-pihak yang 














Serly Rachmawati, 2020 
KOHESI LEKSIKAL PADA IKLAN KOMERSIAL DALAM LIMA MAJALAH BERBAHASA KOREA 
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 
UCAPAN TERIMA KASIH 
 
Alhamdulillahirabbilalamiin, rasa syukur yang paling utama kepada 
pemberi nikmat. Dalam penyusunan skripsi ini penulis senantiasa diberi kesehatan 
dan kelancaran serta mendapat banyak bantuan, bimbingan, serta dukungan dari 
berbagai pihak baik moral maupun materiel. Oleh karena itu penulis 
menyampaikan rasa terima kasih kepada pihak-pihak yang membantu penulis 
selama penyusunan skripsi ini terutama kepada : 
1. Allah SWT yang maha kuasa, karena atas segala rahmat dan izin-Nyalah 
semua pencapaian ini terjadi. 
2. Kepada keluargaku, ayahanda tercinta Sarnu dan ibunda tercinta Lilis 
Juwariah yang selalu mencurahkan do’a, semangat dan kasih sayang kepada 
penulis, sehingga limpahan berkah selalu mengiringi penulis dalam 
menyelesaikan skripsi ini. Tak lupa kepada saudaraku Hendra Andika Putra, 
S.Pd, Lisa Nurfitriani, dan Yudha Nugraha yang selalu memberi semangat 
dan motivasi kepada penulis. Semoga Allah SWT senantiasa melimpahkan 
kasih sayang-Nya kepada keluargaku. 
3. Kepada bapak Prof. Dr. Didi Sukyadi, M.A. selaku pembimbing I yang 
selalu memberikan bimbingan, arahan, dorongan, serta semangat kepada 
penulis sehingga skripsi ini dapat terselesaikan. 
4. Kepada bapak Didin Samsudin, S.E., M.M. selaku pembimbing II yang 
telah memberikan arahan, masukan serta waktunya utnuk bimbingan 
sehingga skripsi ini dapat terselesaikan. 
5. Kepada bapak Lee Tae Gun, M.Ed., Ph.D. selaku dosen linguistik bahasa 
Korea yang sudah bersedia untuk menjadi validator bagi penelitian ini. 
6. Kepada segenap dosen Prodi Pendidikan Bahasa Korea yang telah 
memberikan waktunya serta bekal ilmu pengetahuan yang sangat 
bermanfaat sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini. 
7. Kepada sahabat seperjuangan dari awal perkuliahan hingga saat ini, Ratih 
Putri Permatasari dan Inneke Ayu Mutia. Triowekwek, terimakasih sudah 




Serly Rachmawati, 2020 
KOHESI LEKSIKAL PADA IKLAN KOMERSIAL DALAM LIMA MAJALAH BERBAHASA KOREA 
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 
8. Kepada sang kekasih, Adhitya Dirgantara yang selalu menyempatkan waktu 
di sela kesibukannya. Terima kasih karena selalu ada untuk memberi 
semangat dan juga motivasi, sehingga penulis bisa sampai di titik ini. 
9. Para sahabatku, Rd. Sarah Muflihah, Enur Rosmaya, Kinanti Saraswati, 
Maisa Budiman, Herlina Riana, Witri Rosdiyanti, Elsa Aisyah, Ghina 
Nabila Ramadhanty, dan Ani Andriani yang selalu membantu dan memberi 
semangat serta motivasi bagi penulis selama penyusunan skripsi ini. 
10. Kepada Nadhifah Salsabila, Dhiya Megajauza, Intan Mika Pebriana, dan 
seluruh mahasiswa Pendidikan Bahasa Korea angkatan 2015, terima kasih 
telah berjuang bersama teman-temanku. 
11. Serta berbagai pihak lainnya yang berpengaruh dalam proses penyelesaian 
skripsi ini namun tidak sempat penulis sebutkan satu per satu.  
Semoga Allah SWT membalas semua kebaikan dan bantuannya kepada 
penulis dalam menyusun dan menyelesaikan skripsi ini. Semoga penelitian ini 
dapat bermanfaat di kemudian hari. Aamiin Allahumma Aamiin. 
 
 









Serly Rachmawati, 2020 
KOHESI LEKSIKAL PADA IKLAN KOMERSIAL DALAM LIMA MAJALAH BERBAHASA KOREA 
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 
KOHESI LEKSIKAL PADA IKLAN KOMERSIAL DALAM LIMA 









Penelitian ini mengkaji tentang bentuk-bentuk kohesi leksikal dalam iklan 
komersial yang terdapat pada lima majalah berbahasa Korea sebagai 
penunjang keutuhan suatu wacana iklan. Penelitian ini dilatarbelakangi oleh 
pentingnya penggunaan bahasa bagi keberhasilan sebuah iklan dan adanya 
perbedaan makna suatu kata tergantung pada sudut pandang seseorang. 
Berdasarkan permasalahan tersebut penelitian ini bertujuan untuk 
mengetahui 1) bentuk kohesi leksikal yang terdapat pada iklan komersial 
dalam lima majalah berbahasa Korea. 2) bentuk kohesi leksikal yang paling 
dominan pada iklan komersial dalam lima majalah berbahasa Korea. 3) 
fungsi penggunaan bentuk kohesi leksikal terhadap iklan komersial 
berbahasa Korea. Penggunaan majalah yang berbeda-beda bertujuan agar 
iklan komersial yang didapat lebih beragam. Penelitian ini menggunakan 
metode deskriptif kualitatif. Data penelitian dikumpulkan menggunakan 
metode simak dan teknik catat. Hasil penelitian menunjukkan bahwa dari 30 
iklan komersial, penggunaan repetisi mendominasi. Hal ini dikarenakan 
repetisi memiliki peran yang menguntungkan dalam sebuah iklan. Sebagian 
besar iklan komersial yang dianalisis menggunakan repetisi untuk 
menekankan keunggulan-keunggulan dari produk/jasa yang diiklankan. 
Penggunaan repetisi pada semua iklan yang telah dianalisis tidak melebihi 
batas optimum pengulangannya, sehingga tidak menimbulkan dampak yang 
negatif. Hal ini menunjukkan bahwa iklan komersial yang telah dianalisis 
merupakan iklan yang kohesif, terlihat dari penggunaan bentuk-bentuk 
kohesi leksikal yang membuat wacana iklan komersial menjadi utuh dan 
mudah dipahami. 
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This study examines the forms of lexical cohesion in commercial 
advertisements found in five Korean-language magazines as an integrated 
part of an advertising discourse. This research is conducted due to the 
importance of language usage as a determining factor of how successful an 
advertisement would be, and the differences of the derived meaning of a 
word depending on one's perspective. Based on these problems, this study 
aims to determine 1) the form of lexical cohesion that can be found in 
commercial advertisements in five Korean-language magazines. 2) the most 
dominant form of lexical cohesion in commercial advertisements in five 
Korean-language magazines. 3) the function of used lexical cohesion forms 
in Korean commercial advertisements. As for the reason behind the use of 
different magazines is to get more diverse commercial advertisements. This 
study employs descriptive qualitative method. The research data were 
collected through careful comprehension and note-taking technique. The 
results show that out of 30 commercial advertisements. This is because 
repetition is widely used due to its beneficial role in an ad. Majority 
commercial advertisements analyzed use repetition to emphasize the 
advantages of the advertised product/service. The use of repetition on all 
advertisements that have been analyzed does not exceed the optimum limit 
for repetition, so it doesn't cause a negative impact. This showed that the 
analyzed commercial advertising is a cohesive advertisement that can be 
viewed using a form of lexical cohesion that makes commercial advertising 
discourse intact and understandable. 
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본 연구는 한국어 5권의 잡지에서 광고 담화의 응집력을 뒷받침하는 
상업 광고의 어휘적 응집성 형태를 조사하였다. 이 연구는 광고의 
성공을 위해 언어를 사용하는 것의 중요성과 관점에 따른 단어의 
의미의 차이에 의해 이루어졌다. 이러한 문제를 바탕으로 본 연구의 
목표는 1) 5 개 한국어 잡지의 상업 광고에 있는 어휘 응집성의형태 
분석. 2) 5 개 한국어 잡지의 상업 광고에서 가장 지배적인 어휘 
응집성분석 등이다. 3) 한국어 상업 광고에서 사용 된 어휘적 응집성 
형식의 기능. 다양한 잡지를 사용하는 이유는 다양한 상업 광고를 많이 
얻을 수 있기 때문이다. 이 연구는 서술적이면서 유용성 있는 방법을 
사용하였다.  연구 자료는 심도 있는 조사와 필사하는 방법을 통해 
수집되었다. 분석 결과는 30 개의 상업 광고 중에 동형반복 사용이 
지배적임을 보여 주었다. 광고에서 동형반복이 유익한 역할을 가지고 
있기 때문이다. 분석 된 대부분의 상업 광고는 광고된 제품 / 서비스의 
장점을 강조하기 위해 동형 반복을 사용한다. 분석된 모든 광고에서 
동형반복 횟수를 사용하는 것이 반복에 대한 최적 한계를 초과하지 
않아서 부정적인 영향을 미치지 않다. 이는 분석 된 상업 광고가 상업 
광고 담화를 완전하고 이해하기 쉽게하는 어휘적 응집성을 사용함으로 
볼 수 있는 응집성 광고임을 보여주었다. 
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